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「ぐるなびFineOrder」トップ画面をリニューアル
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株式会社ぐるなび（本社：東京都千代田区、代表取締役社長：杉原章郎 以下、ぐるなび）は、
ユーザーのさらなる利便性向上により飲食店の売上拡大へ貢献すること目的に、モバイルオーダー
サービス「ぐるなびFineOrder」のトップ画面を2022年6月13日（月）よりリニューアルしました。

「ぐるなびFineOrdrer」は、2021年6月に全国の飲食店を対象に本格リリースを開始し、「注文
点数増加による客単価アップ」「業務量削減による接客の質の向上」「注文・会計業務の効率化によ
る省人化」など、この1年で導入した飲食店からは様々な効果が見られています。今回のリニューア
ルでは、以下の２つのポイントを軸に、ユーザーにとっては注文したい商品が探しやすく、飲食店に
とってはメニューを訴求しやすいモバイルオーダーサービスに進化させました。

「ぐるなびFineOrder」は、より良い注文体験を提供するモバイルオーダーサービスを目指し、今
後もUIUX改善を進め、さらなる利便性向上に努めます。またユーザーのコンパ―ジョン率やリピー
ト率を向上することで飲食店の売上拡大に貢献します。

ぐるなびは、「食でつなぐ。人を満たす。」という存在意義（PURPOSE）のもと、事業を推進し
ています。今後も「飲食店経営サポート企業」として、さらなるサービスの拡充を図ってまいります。

■「ぐるなびFineOrder」トップ画面リニューアルのポイント

②インデックスページを新設

メニュー一覧の前にカテゴリーごとのイン
デックスページを追加。カテゴリー全体を
わかりやすくすることで、メニュー数が多
くても注文したい商品を探しやすい設計に。

またカテゴリーを画像でアピールできるた
め、訴求効果が向上。

①カテゴリーをタブ形式に変更

カテゴリー表示をプルダウン形式からタブ
形式へ変更。一画面で常に複数のカテゴ
リーが表示されるため、メニューを俯瞰し
やすくなる。

注文したい商品が探しやすく、メニューを訴求しやすいモバイルオーダーサービスに進化
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